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Ozet

Medya ve gazetecilik alani, bilgi ve iletisim teknolojilerinin sekillendirdigi bir surecten gegmektedir. Bu
surecin temel dinamikleri olarak; internet, sosyal medya, yazilim teknoloijileri, robotik, sanal gergeklik
uygulamalari gibi teknolojiler ve mecralar 6n plana ¢ikmaktadir. Bu dijital donlisimin bir diger 6nemli
boyutu da buyulk veri olgusudur. Bu birikim ve sigramalarin somut yansimalari; veri gazeteciligi, bir
bakista gazetecilik, robot/otomatik gazetecilik, drone gazeteciligi ve sanal gergeklik uygulamalarinin
kullanimi gibi gérece yeni olgulardir. Ote yandan, adeta hizina yetisilemeyen yeni iletisim ortamina karsi
bir refleks olarak yavas gazetecilik olgusu da son yillarda gindeme gelmektedir. Calismada gérece yeni
gazetecilik pratikleri ve teknoloji uygulamalari, literatir taramasi yoéntemiyle irdelenmektedir. Bu

teknolojik imkan ve potansiyeller, medya ve iletisim alanini her gegen giin daha fazla dondstiirmektedir.
Anahtar Sozciikler: Veri Gazeteciligi, Robot Gazetecilik, Bir Bakista Gazetecilik, Yavas Gazetecilik,

Drone Gazeteciligi, Sanal Gergeklik.

Abstract

The field of media and journalism goes through a process shaped by information and communication
technologies. As the basic dynamics of this process; technologies such as internet, social media,
software technologies, robotics and virtual reality applications stand out. Another important aspect of
this digital transformation is the big data phenomenon. The concrete reflections of this accumulation and
leaps in media and journalism; data journalism, glance journalism, robot/automated journalism, drone

journalism and the use of virtual reality applications are relatively new phenomena. On the other hand,
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slow journalism as a reflex against the new communication and media environment, which cannot be
reached its speed at all, is also a journalistic practice that has come up in recent years. In this study,
relatively new journalistic practices and technology applications are examined by literature review.
These technological possibilities and potentials are transforming both the traditional journalistic

practices and the habits and behavior patterns of the target group more and more.

Keywords: Data Journalism, Robot Journalism, Glance Journalism, Slow Journalism, Drone

Journalism, Virtual Reality.

Giris

15. ylzyilin ortalarinda matbaanin geligtiriimesiyle baglayan ve bu gelismenin devrimsel bir
ritimle iletisim ortamlarini dénlstirmesiyle devam eden sirecin, sonraki ylzyillarda da hem
iletisim alanindaki hem de diger alanlardaki teknolojilerin gelistiriimesi ve iletisim alaninda
kullanima girmesiyle birlikte, birikimli ve sigramali bir karakteristik tasidigi éne surilebilir.
1960’larin dncesinde hipermetin fikrinin bir dncalt (1945 yilinda Amerikali muhendis ve bilim
insani Vannevar Bush’'un memory ve index kelimelerinden olusan ve cesitli tlrden
enformasyon ve kaynaklarin depolanmasina imkan veren “memex” adli cihaz fikri"),
sonrasinda ise askeri menseili bir projenin adim adim désenen taslari olarak hayat bulan
internet, kisa zamanda kamusal zemine agilarak kitlesel bir iletisim araci ve ortamina

doénusmustir.

internet; kiresel bir bilgi, paylagim, gdzetim agi olarak medya, iletisim ve gazetecilik alaninda
da kullanimiyla birlikte giderek artan yogunlukta iletisim ortamina rengini vermeye baslamis ve
diger iletisim araclarini kendine belirli bicimlerde uyarlanmaya ve eklemlenmeye zorlamistir.
Daha da onemlisi internet teknolojisinin kesfedilmesi ve zaman iginde gelismesi, Morley ve
Robins’in (1997: 64-65) vurguladigi Uzere; hiper-uzam ve elektronik aglarin sanal uzaminda
mayalanan ve insanin kendini geleneksel mekan algisinda oldudu gibi bir yerde
konumlandirmasini sorunsallastiran yeni bir elektronik kultirel meka&nin olusumuna zemin

hazirlamistir.

Bu yeni iletisim ortami, iletisim ve medyanin tarihsel sertiveninin énceki duraklarinda oldugu
gibi insanoglunun algr dunyasini 6ne c¢ikardigi ve pekistirdigi duyular araciligiyla
sekillendirmeye baglamigtir. Bu baglamda; matbaa c¢aginin “tipografik” bireyi olusturmasi
(Postman, 1999) ve televizyon ¢aginin “géren insan”i (Sartori, 2004) olusturmasi sireclerinde
oldugu gibi internet ve internetle birlikte sekillenen yeni medya da iletisim ortami ve araci olarak
sahip oldugu 6zellikler dogrultusunda insanoglunun idrak dinyasini karakterize etme yoluna
girmistir. internet ve onunla birlikte varlik kazanmaya baslayan yeni medya, kendi iginde de

birtakim dénemsel periyotlardan gegmistir ve gecmektedir. ilk etapta geleneksel medyanin

* Alex Wright (2014). The Secret History of Hypertext. www.theatlant_c.com/technology/arch_ve/2014/05/_n-
search-of-the-proto-memex/371385/ (Erisim: 15.09.2018)
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internet ortamina uzanmasi ve ardindan sadece internet ortaminda bir kitle iletisimi aktori
olarak beliren medya kuruluslari, izleyicisini geleneksel medyada oldugu gibi daha ¢ok takipgi
ve tlketici olarak konumlandirmistir. Bu konumlandirma, iletilere maruz kalma ve iletisim
akisini takip etme olgeklerinde geleneksel medyadakine benzer bir hal tasimakla birlikte;
hipermetinsellik, ¢coklu ortam, kisisellestirme imkanlari, erigsim, arsiv, geribildirim kanallarinin
gelismesiyle etkilesim potansiyeli gibi 6zellikleri baglaminda ise gorece farklilasmigtir. Ancak
zaman icinde internet teknolojisinin Uzerinde ylkselen ve internet ortaminin sundugu
potansiyelleri maksimize etme c¢abasiyla varliga gelen sosyal medya olgusu, hedef kitlenin
kitle iletisimi deneyiminin birgcok agidan 6ncekine goére farkli bir yapiya evrilmesinin énini

acmis ve boylelikle dijital ddnlstm sdrecini devrimsel denilebilecek bir periyoda sokmustur.

Dijital donusum surecinde sosyal aglarin ortaya ¢cikmaya ve gelismeye bagladigi 21. yuzyilin
baslarindan bu yana bir yandan medya organizasyonu, gazetecilik mesleginin icrasi, rolleri ve
profesyonellik algisi agisindan énemli degisimler yasanmaktadir. Diger yandan ise izleyicinin
kitle iletisimi surecindeki geleneksel roliinde énceki konumlanmasina gére hem farklilasma
hem de sigrama olarak nitelenebilecek donlgstmler gergceklesmistir. Bir bagska deyisle hem
medyanin ve gazetecilerin pratiklerine hem de hedef kitlenin konumu, aligkanlklari ve
davraniglarina iliskin degisim, tek bir izlek (izerinden degil birden fazla izlek Gzerinden akmaya

devam etmektedir.

Sosyal medya ve gazetecilik arastirmacisi Bruns (2003: 31, 33), medya ve gazetecilik
cephesindeki s6z konusu baskalasimin gdstergelerinden biri olarak is birligi pratigi icinde
uretilen haber siteleri drneginde profesyonel gazetecilerin esik bekgiligi (gatekeeper) rolindeki
degisime isaret etmektedir. Bu degisim dinamigi, sadece profesyonel gazetecileri ve
iletisimcileri degil, ayni zamanda hedef kitleyi ve kullanicilari da i¢cerebilecek bir ritme sahiptir.
Esik bekgciligi kavramindaki esik ya da kapi1 metaforu, medya kuruluslari ve bu kuruluslardaki
medya profesyonelleri tarafindan kontrol edilen yayincilik teknolojilerine isaret etmektedir. Esik
bekgileri olarak medya profesyonelleri, bu esikleri, izleyicilere aktarilmak Uzere sadece uygun
gorilen enformasyona izin verilmesini temin etmek amaciyla streden bir denetim altinda
tutmaktadirlar. Bruns’a (2014: 224) gére “esik gézculiugu” (gatewatching) adi verilen yeni bir
pratik, geleneksel gazeteciligin esik bekciligi modeline meydan okuyan bir duruma karsilik
gelmektedir. Bu kapsamda bireysel bloglar, bloggerlar ve haberleri ilk elden bildirmeyen
yorumcu topluluklar gibi aktdrler, resmi ve akredite kaynaklar tarafindan saglanan haberleri ve
diger enformasyonu degerlendirmek suretiyle énemli bir hizmet sunmaktadir. Neredeyse
gercek zamanl bir ritim icinde gerceklesen esik gézculigu sirecinde haberlerin dagitiminin
yapildigi, paylasildigi, yorumlandigi, sorgulandigi, bu haberlerin igindeki yanlis disincelerin
curdtildugu sosyal aglar ile kullanicilar arasinda belirli bir amaca yoénelik hizli ve etkili is

birlikleri saglayan ilave platformlar kullaniimaktadir.
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Bruns’un (2016: 1620-1622) tanimladigi sigrama niteligindeki bir baska déntsim ise Alvin
Toffler'in 1980 tarihli Uglincii Dalga kitabinda ele aldidi Uretici-tiiketim (prosumption) ve Ureten-

tiiketici (prosumer) kavramlarina karsitlik iginde gelistirdigi “produsage” kavramidir. “Uretim”
ve “kullanim” s6zclklerinin birlesiminden meydana gelen ve “lUretken kullanim” anlamina gelen
bu kavram, internet ve sosyal medya ile 6rilG iletisim ortaminda potansiyel katilimcilarin pasif
tiketiciler olmaktan ¢ikarak, igerik ve bilginin aktif kullanicilari haline geldikleri disincesine

vurgu yapmaktadir.

Tofflerun prosumption kavrami, Ureticiyle tiketici arasindaki dengenin Uretici lehine bozulmasi
olarak nitelenebilecek bir vurgu tasimamaktadir. Bu kavram, daha ziyade tiketicilerin daha
geliskin tiiketim becerilerine sahip oldugu bir stiregten gegerek profesyonel bir tiketici profilinin

ortaya ¢iktigi imasini barindirmaktadir (Aydogan, 2016: 26).

Bruns’un produsage kavramsallastirmasinda ise terazinin “kullanici” kefesi agir basmaktadir.
Buna gore; sosyal medya platformlarinda kullanicilar artik sadece takip eden, izleyen ve
haberleri ya da diger icerikleri tiketen alicilar olma seklindeki alisilagelen ve geleneksel
konumlarindan c¢ikarak, aktif birer igerik Ureticisi konumuna gelmislerdir. Bu tablo medya,
gazeteciler ve profesyonel olmayan kullanicilar arasinda ve etkilesiminde gerceklesen bir
uretme pratigine isaret etmektedir. Kullanicilarin dahil oldugu bu Gretim sureci; somut, belirgin
ve gorundr bir nitelige sahiptir ve kullanicilarin Uretim strecine farkli diizeylerdeki katilimi, ayni
zamanda farkli gazetecilik pratiklerini glindeme getirmektedir. Ornegin katimci gazetecilik
(participatory journalism) ve yurttas gazeteciligi (citizen journalism), bu sekilde tanimlanan
kullanici katiliminin ve kullanici tirevli icerigin (user generated content) farkli dizeylerdeki

yansimasi olarak formule edilmektedir.

Dijital dontisim surecinde bugun 6nemli bir kademe niteligi tagirken, gelecege yonelik bir
sigrama potansiyeli olarak kaydedilen diger bir gelisme ise yazilim dunyasi ile medya
dunyasinin yolunun kesigsmesi olmustur. Bugun igin verilere dayali bazi turden haberlerin
uzmanlar tarafindan olusturan yazilimlarla otomatik yazilmasi seklinde ortaya c¢ikan bu
kesisme, ¢cok da uzak olmayan bir zaman diliminde girift bir iliskiye déntsebilme potansiyeline
sahip g6zukmektedir. Bu durum, gazeteciligin merkez Ussi olarak nitelenebilecek haber
odasinin goérinimune ve gazetecilik mesledinin gelecegine ve egitimine yonelik dneml

degisim dinamiklerini barindirmaktadir.

Odak noktasinda teknolojik gelismeler; yukaridakilere benzer sekilde medya, gazetecilik ve
iletisim alaninda da degisik tlirden dalgalanmalar meydana getirmektedir ve getirmeye de
devam etmektedir. Teknolojik gelismenin icerigi ve olgegiyle baglantili olarak farklilagabilen bu
degisim dinamikleri medya ve iletisim alanina sirayet etmeye basladiktan bir middet sonra

alanda calisan akademisyenler ve profesyoneller arasindaki etkilesim dogrultusunda
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kavramsallastiriimaktadir. Yukarida kisaca deginilen kavram ve donlistmlere ek olarak,
kimilerinin kokleri daha eskiye dayansa da kavramsal olarak daha yakin ddénemlerde
tanimlanan ve medya, gazetecilik ve iletisim alaninda goérece glincel gelismeler; robot
gazetecilik (automated journalism), veri gazeteciligi (data journalism), sanal gergeklik
uygulamalarinin gazetecilikte kullanimi, bir bakista gazetecilik (glance journalism), yavas

gazetecilik (slow journalism) ve drone gazeteciligi seklinde siralanabilmektedir.

Bu noktalardan hareketle, calismada teknolojinin tetikleyici oldugu degisim ve doénusim
dinamikleri dogrultusunda medya ve gazetecilik alaninda hem akademik séylemde hem de
sahanin sdyleminde yansimasini bulan gdrece yeni gelismeler ve kavramsallastirmalarin
neleri imledigi ana hatlariyla ele alinmistir. Ayrica, alandaki bu yeni kavramsallastirmalarin
medya organizasyonu ve gazetecilik meslegi baglaminda ne tir dalgalanmalar meydana

getirme potansiyeline sahip oldugu da irdelenmisgtir.
1. Buiyuk Veri ve Buylk veri Caginda Gazetecilik

Blyuk veri kavrami; genel anlamda yonetim streglerinden daha spesifik olarak saglik alanina,
ticari organizasyonlardan guvenlik ve istihbarat alanlarina, siyaset ve siyasal iletisim
arenasindan iletisimin farkli boyutlari ile medya ve gazetecilik alanina kadar her yerde
karsimiza ¢cikmakla birlikte gérece olusum halinde olan ve degisebilir/belirsiz nitelikte kokenleri
olan bir kavramdir. BuayUk veri teknolojilerinin ve blyuk veri GUreten mecralarin ivedi bir bigimde
gelismesi ve bu olgunun kamu ve 6zel sektér nezdinde kabul goérerek islevsellik kazanmaya
baslamasi, kavramin akademik sdylemde gelismesi ve olgunlagmasi surecini 6nceleyerek bu

sureci kisa bir zaman dilimine sikistirmistir (Gandomi ve Haider, 2015: 137-138).

Cesitli kaynaklarda buyuk veri kavraminin ismen olmasa bile bir dip dalgasi halinde geligiminin
ve mayalanarak giinimuze kadar ulagsmasinin tarihsel kdkenleri 20. ylzyilin ortalarina kadar
geri goéturulebilse de (Friedman, 2012; Press, 2013; Dontha, https://www.kdnuggets.com,
2017) bir kavram seti olarak kullanimi 1990’larin sonuna karsilik gelmektedir. Bu kapsamda
bayuk veri kavrami ilk kez Amerikan Ulusal Havacilik ve Uzay Dairesi (NASA) arastirmacilari
Cox ve Ellsworth (1997) tarafindan hazirlanan “Application-Controlled Demand Paging for Out-
of-Core Visualization” makalede kullaniimistir. S6z konusu ¢alismada bilimsel goérsellestirme
alaninda girdi olarak kullanilan veri setlerinin genellikle ¢ok buylk o6lgekli oldugu ifade
edilmektedir. Genellikle oldukca buylk hacme sahip olan bu veri kiimeleri; ana bellegin, yerel
diskin veya uzak diskin kapasitesini zorlamaktadir. Cox ve Ellsworth, bu baglamda igerisinde
s6z konusu sorunu “blylk veri problemi” olarak tanimlamiglardir. Ayni yazarlar (Cox ve
Ellsworth, 1997: 21) bir diger calismalarinda ise blylk veri probleminin iki farkli problem alani
olarak ayirt edilebilecegini belirterek bunlari; blyuk veri koleksiyonlari ve buyUk veri nesneleri

olarak siniflandirmaktadirlar. Blytk veri koleksiyonlari; birgok veri kiimesinin toplamini ifade
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etmektedir. Bunlar; tipik olarak ¢ok kaynakli, genellikle birden fazla site arasinda dagitilan,
multidisipliner icerikli ve farkli veri depolarinda saklanan bir yapiya sahiptir. Blylk veri
nesneleri ise yalnizca mevcut donanimdaki standart algoritmalar ve yazilim tarafindan

islenemeyecek dlgekteki veriyi anlatmaktadir.

Russom (2011: 6) ise buyuk veriye iligkin tanimlama girisimlerinde depolanan verinin boyutuna
odaklanildigi; ancak boyut 6zelliginin disinda veri c¢esitliligi ve veri hizi gibi temel 6zelliklerin
de 6nemli olduguna isaret etmektedir. Buradan hareketle; blyuk veri tanimlanirken
kurucu/tanimlayici bilesenler olarak; hacim (volume), cesitlilik (variety) ve hiz (velocity)
Ozellikleri siralanmakta ve bunlar biyik verinin 3V’si olarak degerlendiriimektedir. Bagka bazi
yazarlar ise gergeklik (veracity) ve deger (value) 6gelerini de eklemek suretiyle kurucu

bilesenleri 5V olarak tanimlamaktadirlar (Almeida, 2017: 12).

Daha yakindan bakildiginda; hacim, blylk verinin su an icin kullanilan butin geleneksel
teknoloji ve araclara ilave ve spesifik gereksinimler dayatan en énemli karakteristigi olarak
degerlendirilebilir (Demchenko, Grosso, de Laat ve Membrey, 2013). Oyle ki; blyik verinin
hacmi; boyutuyla mevcut veri tabanlarina sigamayacak, geleneksel veri analizi teknikleriyle
elden gegcirilemeyecek, terabayt ve petabaytlardan ¢ok daha ylksek dlgekte bir veri yiginina
isaret etmektedir (Aktan, 2018: 5). Hiz 6zelligi baglaminda buyuk verinin sensorler tarafindan
uretilen veriler de dahil olmak tzere genellikle oldukca ylksek hizda uretildigi sGylenebilir. Bu
denli hizli Gretilen veri yiginlarinin ise gergek zamanli, yaklasik gercek zamanli, toplu olarak
ya da gorsellestirme durumunda oldugu gibi akiglar halinde islenmesi kaginilmaz olmaktadir.
Cesitlilik ozelligi, bluyuk verinin karmasikhigi ve bu verinin arkasindaki enformasyon ve
semantik modelleri ile ilgilidir. Cesitlilik; yapilandiriimis, yapilandiriimamis, yari yapilandiriimis
ve karma veriler olarak toplanan c¢ok farkl tirden ve heterojen yapiya sahip verilerin
toplanmasi anlamina gelmektedir (Demchenko, Grosso, de Laat ve Membrey, 2013).
GUnumuzde Uretilen verinin buydk bir kismi; yapilandiriimamis veya yapisal olmayan veri
kategorisinde yer almakta ve Facebook, Twitter ve video icerigi gibi cesitli kaynaklar
aracihgiyla uretilmektedir (Aktan, 2018: 4). Buyuk verinin deger 6zelligi de toplanan verilerin
hedeflenen sirece, yapilacak eylemlere, atilacak adimlara, planlamalara, strateji ve taktiklere
veya tahmin analizlerine saglayabilece@i katma dedere isaret etmektedir. Son olarak gergeklik
Ozelligi ise veri tutarhligi/kesinligi ve veri guvenilirligi olmak Uzere iki boyuta sahiptir. Veri
tutarhihgi; verilerin istatistiksel guvenilirligine karsilik gelmektedir. Veri guvenilirligi ise veri
kaynagi, verinin toplanmasi ve iglenmesi surecleri, glvenilir altyapi gibi faktérler Gzerinden

tanimlanmaktadir (Demchenko, Grosso, de Laat ve Membrey, 2013).

BlyuUk veri olgusunun arka planinda internet, bilgi ve iletisim teknolojileri, sosyal medya ile
orali bir teknoloji devrimi bulunmaktadir. Teknoloji devrimi, gesitli tirden dijital cihazlar ve

Ozellikle uzaktan algilanabilen ve izlenebilen sensoérler araciliiyla dinya Uzerindeki
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milyonlarca insanin muazzam miktarda veri Uretmesini kolaylastirmaktadir. Bu olgcek ve
yogdunlukta Uretilen veri ise blylk veri olarak adlandiriimaktadir. Ginimiz dinyasinda esi
gorulmemis blyuklikte ve giderek artan dlgekte siregen bir bicimde verinin olusturuldugu ve
olusturulmaya devam ettigi artik dogrulanmis bir olgu olarak kabul edilmektedir (Che, Safran
ve Peng, 2013: 1).

Blyuk veri, U¢ karakteristigi Uzerinden tanimlanabilmektedir. Buna gore buyuk verinin ilk ayirt
edici 6zelligi devasa bir hacme sahip olusudur. ikinci dzelligi itibariyle biiyiik veri, iligkisel veri
tabanlarinda kategorize edilememektedir. Bir baska ifadeyle, biylk verinin depolanmasi ve
saklanmasi slirecinde iliskisel veri tabanlari yetersiz kalmaktadir. Son olarak ise buyuk veri
cok hizl bicimlerde Uretilmekte, yakalanmakta ve analiz edilebilmektedir (Khan vd., 2014: 1).
Bu denli blyuk 6lgekli ve hizli bicimde olmak Uzere Uretilen blylk verinin hammaddesini,
temelde insanlarin her an her yerde ve ortamda gerceklestirdigi faaliyetler olusturmaktadir.
Onceki dénemlerde, Uretilen biyik miktardaki verinin ve bu verilerin iginde yer aldidi olaylarin
gOsterebilecegi kaliplari yakalamak, toplamak ve siralamak oldukg¢a zor bir ugrasi alanina
karsilik gelmekteydi. icinde bulundugumuz zaman diliminde ise bilyiik veri olarak nitelenen bu
enformasyonun tekrar kullanilabilir ve anlasilabilir formatlarda aktariimasi, yapilandiriimasi ve
depolanmasi, giderek artan bir sekilde gazetecilik mesleginin hammaddesi olarak 6ne ¢ikmaya
baslamigtir (Bell, 2012).

Lewis de (2014: 322) makalesinin bashgdi olarak kullandigi “blyuk veri caginda gazetecilik”
tanimlamasinin icinde bulundugumuz doénemi nitelemek amaciyla spesifik olarak
kullanilabilecedine isaret etmektedir. Zira tarihsel streg igindeki bir gezinti, ginumuzin bu
denli gelismis bilgi ve iletisim teknolojileri dinyasinda bir veri akisi ya da bombardimani iginde
yer ve yol aldigimiza dair genis bir uzlagsmanin var oldugunu ortaya koymaktadir. Blyuk veri
ile karakterize olan bu sure¢ ve zaman dilimi ile ilgili son dénemde hizlanan iki temel gelisme
dinamiginden sdz edilebilir. Bunlardan ilki; ayni anda her yerde bulunan mobil cihazlarin,
izleme araclarinin, her daim calisan sensoérlerin ve bilgisayarlar Gzerinde ucuz depolama gibi
imkanlarin gelismesiyle olanakli hale gelerek insan aktivitesi hakkinda ve bu aktivite
aracihigiyla uretilen dijital enformasyonun ¢ok blyuk olgeklerdeki hacmi ve cesitliligidir. Diger
temel gelisme ise bilgisayarlar araciligiyla isleme, makine 6grenimi, algoritmalar ve veri

bilimindeki hizli ilerlemeleri ve yayllma dinamigini icermektedir.

Veri gazeteciligi, en genis ve yalin haliyle verilerle yapilan gazetecilik olarak tanimlanabilir. Bu
surecte ya verilerle cevaplanmaya gereksinim duyulan bir soru ya da arastiriimasi ve
sorgulanmasi gereken bir veri seti ile ¢alisiimaktadir (Schulze, 2015: 8). Daha detayl olarak
degerlendirmek gerekirse, veri gazeteciligi; buyuk veriden faydali enformasyon cikarma,
enformasyona dayali makaleler yazma ve kimi zaman etkilesimli bir bicimde kullanilabilen

gorsellestirmeleri, hedef kitlenin hikdyenin énemini anlamasina ya da ilgili verileri haber
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hikayesinde yerli yerine oturtmasina yardimci olacak bicimde makalelere yerlestirme sureci

olarak tanimlanabilir (Veglis ve Bratsas, 2017a).

Bilgisayarlarin gazetecilikte kullanimi 1950’li yillara dayanmakla birlikte; bilgisayar destekli
habercilik (computer-assisted reporting) mefhumunun fikir babasi, ilk defa 1973 yilinda
yayinladigi “Bilimsel Gazetecilik” isimli kitabinda yeni bir gazetecilik formu olarak “bilimsel
gazetecilik”i (precision journalism) éneren akademisyen Philip Meyer’dir. Bilimsel gazetecilik,
gazetecilige 6zgl sorulara daha tam ve eksiksiz yanitlar elde edebilmek amaciyla sosyal
bilimlerden dykinerek 6zellikle anketler ve igerik analizi gibi ampirik yontemler ile istatistiki
analizlerin kullaniimasi duslncesini kendine érnek almigtir. 1980’lerin sonlarina ve 1990’larin
baslarina kadar bilimsel gazetecilik, bilgisayar destekli habercilik (computer-assisted reporting
) olarak yeniden bigcimlenmesinden itibaren haber merkezlerine kayda deger bir giris yapmis
ve boylelikle, profesyonel anlamdaki dogrulama mekanizmasinin énemli bir araci olarak birgok
yuksek profilli, Pulitzer 6dulli haber hikayesine imza atilabilmigtir. GUnimuze geldigimizde ise
kimi zaman veri odakli gazetecilik (data-driven journalism) olarak da anilan veri gazeteciligi,
profesyonel gazetecilik slrecinde bilgisayar destekli haberciligin yerini almistir. Bir baska
ifadeyle; oénceleri ¢ogu veri analizi uygulamasi, haber merkezlerinde bilgisayar destekli
habercilik formunda gergeklesirken veya blylk élglide uzman finansal bilgilere odaklanan
haber kuruluslar iginde iglevsel iken; 2000’li yillarindan sonlarindan itibaren ise veri
gazeteciligi yeni bir form olarak yikselise gecmistir ve su an icin yukselisine devam etmektedir.
Boylesine bir surece dayanan veri gazeteciligi, temel olarak gazetecilikle ilgili raporlama ve
editasyon sirecinde ya da gazetecilik hedeflerine yonelik olarak veriyle ilgilenen bir faaliyet
olarak tanimlanabilir (Akt. Coddington, 2015: 332-334).

Bu baglamda veri gazeteciligini, gazeteciligin diger turlerinden veya farkli gazetecilik pratiklerin
ayri bir yere tasiyan temel 6zelliginin ne oldugu sorusu da akla gelmektedir. Bu sorunun
muhtemel yaniti; gazetecinin haber olaylarini koklama vyetisi ve ilgi uyandiran hikaye
anlatabilme kabiliyetini, su anda var olan dijital enformasyonun cesitliligi, menzili ve devasa
hacmi ile birlestirince 6numulze serilen yeni imkénlar olarak verilebilir (Gray, Bounegru ve
Chambers, 2012: 2).

Veglis ve Bratsas (2017a), veri gazeteciliginin i¢sel igleyis surecine veya is akisina iligkin alti
asama Onermektedirler. Bu asamalar; sirasiyla veri derleme, veri temizleme, veri
anlamlandirma, veri dogrulama, veri gorsellestrme ve makale yazimi seklinde

siralanmaktadir. Bu asamalar, Sekil 1'de gdsterilmektedir:

Data Data Data Data Article
Compilation Cleamrg Understandlng Validation ‘u"lsuallzatll:ln Wntmg
% % Z A
h ()
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Sekil 1: Veri Gazeteciligi Is Akisi (Kaynak: Veglis ve Bratsas, 2017a)

Veri gazeteciliginin is akis surecindeki ilk asama olarak karsimiza ¢ikan veri derleme, esasinda
bir veri gazeteciligi uygulamasinin baslangi¢ noktasina isaret etmektedir. Bu baslangi¢
noktasinda gazeteci ya da muhabir, veri gerektiren bir sorunun veya konunun pesine dusebilir
veya gazeteci, 6ninde sorgulanmasi gereken bir veri kiimesinin oldugu bir olayl haber haline
getirme goreviyle karsi karsiya kalabilir (Veglis ve Bratsas, 2017b: 111). Bununla baglantili
olarak Bradshaw (2011), verilerin derlenme bigimlerini alti baglikta kategorize etmektedir.
Bunlardan ilki, bir kurulus tarafindan gazeteciye dogrudan dogruya tedarik edilen verilerdir.
ileriye yénelik olarak basin biiltenlerinin yaninda “veri biiltenleri” ortaya ¢ikana kadar bu durum
devam edebilir. ikinci bir form, resmi web sitelerinin derinliklerine ulagmak igin gelismis arama
teknikleriyle verilerin derlenmesidir. Verilerin derlenmesinde Uglncl bir yol, cevrimigi
kaynaklardan gelen her tarli veriyi bulma, yakalama ve dizenlemeye yarayan araglari
kullanmak suretiyle cevrimigi formlarin veya sonu¢ sayfalarinin arkasina gizlenmis veri
tabanlarini kazima yéntemiyle derlemedir. Verileri derlemenin bir diger bigimi, belgeleri
DocumentCloud gibi araglari kullanarak analiz edilebilecek bir forma dénustirmektir. Besinci
yontem; kisa adi API (Application Programming Interface) olan ve yazilimlarin birbiriyle
konusmasini, birbirinin  6zelliklerini  kullanmasini  saglayan Uygulama Programlama
Arayuzleri'nden enformasyon c¢ekilmesidir. Son olarak gézlemler, anketler, ¢evrimici formlar
veya kitle kaynak kullanimi aracihdiyla veriler bizzat gazeteci veya muhabir tarafindan

derlenebilir.

ikinci asama olan veri temizleme asamasinda, bir veri kiimesi icerisindeki bozuk veya hatali
kayitlari algilama ve dizeltme islemi gerceklestirimektedir. Verileri anlama asamasi;
gazetecilerin veri okuryazari olmasi gerekliliine isaret eden asamadir. Bu kapsamda
gazeteciler; bilgiyi tutarli bir sekilde Uretebilme, tiketebilme ve veriler hakkinda elestirel
disunebilme yetilerine sahip olmalidir veya bu iglemler Uzerine kendilerini gelistirmelidirler.
Cunku veri setleri, genellikle kategoriler, siniflandirmalar veya konumlari temsil eden cesitli
kodlar ve 6zel bir terminoloji icermektedir. Dérdiinct agsama olan veri dogrulama asamasinda,
eldeki enformasyonun zenginlegtiriimesi amaciyla ilgili kaynaklardan daha fazla veri elde
edilmesi ve orijinal verilerin capraz kontrole tabi tutulmasi gerekmektedir. Ardindan gelen veri
gorsellestirme asamasi, veri analizi ve iletisim amaciyla ulagilan soyut enformasyonun
grafiksel gosterimine karsilik gelmektedir. Verilerin gorsellestiriimesinde insanin algilama
surecinden hareketle gelistirilen tasarim ilkelerine uyulmasi 6nem tasimaktadir. Veri
gazeteciliginin son asamasi ise butin bu hazirlik slreglerinin neticesinde makalenin veya
haberin yazilmasidir. Bu noktada haber veya makalenin yayin ortamina baglh dis baglanti,
multimedya igerigi, farkli veri setlerini daha kullanish hale getirmek igin karisim olarak sunma,

statik veya etkilesimli gorsellestirmeler gibi 6zelliklerden faydalaniimasi gerekir. Bu asamada;
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duruma gore, gorsellestirmenin metni tamamlamasi, gérsellestirmenin projenin merkezi olmasi
veya metnin gorsellestirmedeki bolimleri agiklayan tamamlayici bir role sahip olmasi gibi farkh

kullanim bigimleri s6z konusu olabilir (Akt. Veglis ve Bratsas, 2017b: 111-112).

Ozliice ifade etmek gerekirse; veri gazeteciligi, gazeteciligin icinde bulundugumuz dénemin
ekonomik ve teknolojik konjonktire nasil uyum sagladigina ve bir batin olarak gazetecilige
nasil entegre edildigine yonelik tartismalarin ¢gercevelenmesinde iglevsel bir kavram olmustur.
Daha ¢ok baskiya ve ardindan yayina dayali bir mirasa ve birikime sahip olan gazetecilik ve
haber merkezlerinin, rutin bir mesele olarak birlikte ¢alisan farkli berecilere sahip personel
araciligiyla icerik Uretiminden 6nce halad katedecek uzun bir yolu oldugu sdylenebilir. Ancak
sivil toplum kuruluslarinin, ¢esitli sirketlerin ve kurumlarin dahil oldugu bir micadele iginde
icerik ve icerik Uretimi Uzerine rekabet arttikga, salt metin olarak Uretilen icerigin payi da bu
sureg iginde giderek marjinal hale gelecek veya doyurucu olmaktan uzaklasarak yetersiz kalma
durumuyla karsi karsiya kalacaktir. Bu baglamda igerigin dijitallesmesi, medya endustrini koklU
bir degisim ve dénisim surecine sokmustur. Oyle ki artik her internet kullanicisi, potansiyel
olarak gazetecilik yapabilmekte ve bu tablo igerisinde profesyonel gazeteciler islerinin ve
amagclarinin yeniden tanimlanmasina gereksinim duymaktadirlar. Bu degisim ve donusum
surecine kosut olarak; akademi iginde gazetecilik egitimi veren fakilteler de muifredatlarina
veri gazeteciliginin yanina kod ve istatistik ile ilgili dersleri eklemektedir. Nihayetinde verinin
yukselisi ve buylk verinin her yerden hayatlarimizi sarip sarmalamasiyla birlikte; enformasyon
toplamaya ve bunlari analiz etmeye odaklanmak suretiyle verileri sosyal degisim igin kritik bir

kaynak olarak kullanabilirler (Kayser-Bril Valeeva ve Radchenko, 2016: 420-421).
2. Haber Uretiminde Otomatiklesme: Robot Gazetecilik

Robot (otomatik) gazetecilik teknolojisi kavrami gunumuzde hala tazeligini korumakta ve her
gecen gin gelisimini sUrdirmektedir. Medya endustrisi, yapilandiriimis verilerden insan
muidahalesi olmaksizin haber Gretmek i¢in algoritmalar kullanmaya devam etmektedir. Haber
uretiminde algoritmalarin kullanimi, gazetecilik pratiklerinde 6nemli degisimler meydana
getirmistir (Aljazairi, 2016: 4-5). Yeni bir galisma sahasi yaratan robot gazetecilik kavrami iki
temel unsura dayanmaktadir: yazilm ve algoritma. Bilgisayar yazilimi aracihdiyla
sunuculardan elde edilen yeni veriler, algoritmalar araciligiyla herhangi bir insan midahalesi

olmaksizin okunabilir hikayelere donusturiimektedir (Latar, 2015: 4-5).

Bilgisayarli gazeteciligin yeni bir evresi olarak kabul edilen “robot gazetecilik” devam etmekte
ve gelismekte olan bir otomatiklesme surecini ifade etmektedir. Bu gazetecilik tiiri “otomatize
icerik’, “algoritmik haberler”, “web 3.0 gazetecilik” gibi farkli kavramlarla da
tanimlanabilmektedir. En yalin haliyle kavram, ilk etaptaki programlama asamasi haricinde

herhangi bir insan midahalesine gereksinim duymaksizin, verileri haber metnine doénustlren
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algoritmik bir slreci tanimlar (Narin, 2017: 82). Otomatik gazetecilik algoritmalari; veri
tabanlarindaki ve diger veri kaynaklarindaki ilgili verileri bulup tanimlamak, temiz ve ham
verileri siniflandirmak, verileri éncelik sirasina koymak, karsilastirmak ve toplamak, onlari bir
anlatinin anlamsal yapisinda dizenlemek; cesitli stiller, diller ve dilbilgisel karmasiklik
dizeylerinde bulunan metinsel (ve bazen gorsel) igcerigi dizenleme iglevlerini yerine getirirler
(Montal ve Reich, 2016: 3-4). Elde edilen buyuk verilerin kullanilabilirligi ile yazilim ve
algoritmalardaki gelismeler otomatik gazeteciligi daha yaygin hale getirmeye yardimci
olmaktadir (Galily, 2018: 1).

Robotik, 21. ylzyllda 6nemli bir bilimdir. Temel amaci, dodru, hizli ve uygun maliyetli
programlanabilen makineler araciliiyla insanlara hizmet sunmaktir. Robotlar, yorulmak,
sikayet etmek, calisma kosullari igin iyilestirme talebinde bulunmak ve patronlari ile tartismak
icin programlanmamigtir (Kirley, 2016: 5). Bu gibi 6zellikler de robot (otomatik) gazeteciligi cok
Ozel ve ayricalikh bir konuma yerlestirmektedir. Ancak bununla birlikte, birgok haber ajansi,
kurum iginde otomatik gazetecilik pratikleri gelistirmek i¢in henliz gerekli kaynak ve becerilere
sahip degildir. Medya kuruluslari son zamanlarda, ¢esitli alanlardaki verilerden otomatik olarak
Oykuler olusturmak igin dogal dil Gretme teknolojisini gelistirmek konusunda uzmanlasmis

sirketler ile is birligine gitmektedirler (Graefe, 2016: 20).

Robot gazeteciligin buylk bir hizla gelismeye devam etmesi ve medya alaninda kendine yer
edinmesi, gazetecilik meslegini ifa eden kisiler icin bir tehdit unsuru haline gelmistir. Robotlarin,
yazilim ve algoritmalar araciligiyla blyuk verilerden hikaye/haber Uretebilme yetisi, medya
alaninda insan egemenliginin sonunu getirecegine dair gorislerin ortaya ¢cikmasina da sebep

olmaktadir.

Reuters Enstitistunin yayimladigi rapor, otomatik veri dogrulamanin, uzun vadede etkili bir
model olabilecedini ve algoritmalarin 6zellikle dezenformasyon ile micadeleyi blyuk 6lgide
kolaylastiracagini ifade etmektedir. Ancak tum bunlara ragmen kisa vadede insan
muhakemesi 6nemini korumayi surdurecektir. Dr. Lucas Graves “Otomatik Veri Dogrulamanin
Vaadini ve Limitlerini Anlamak” adli raporunda, insan veri dogrulayicilarin ilgilendigi alanin
daha ¢ok yargl ve hassasiyet gerektiren hususlari kapsadigini ve otomatik veri dogrulama
algoritmalarinin henlz bunu yapabilecek dizeyde olmadiklarini belirtmektedir (Tasdemir,
2018).

3. Goz Atma Tadinda Gazetecilik: Bir Bakista Gazetecilik

Dijital cagin hizli devinimi, gazetecilikte yeni bir ddnemin ve anlatinin ortaya ¢cikmasina olanak
saglamaktadir. Akilli telefonlarin ve saatlerin blyuk bir etkiye sahip oldugu bu yeni dénem;
“Glance Journalism (Bir Bakista Gazetecilik)” olarak adlandiriimaktadir (Silva-Rodriguez vd.,

2017:190). Shanoff (2014), akilli saatlerin piyasaya surllmesi ile birlikte artik yeni bir habercilik
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pratiginin hayata gectigini ifade etmistir. Shanoff, “Glance Journalism”i uzun igeriklere sahip,
tipik bir habercilik 6rnegi olmaktan ziyade, 6z icerikler ve etkileyici haber basliklari sayesinde

kullanicilari etkileme amaci giden yeni bir habercilik pratigi olarak tanimlamaktadir.

Bir Bakista Gazetecilik, akilli haberlerde, haber bashdina anlik bir glincellemeyle dayanan yeni
bir hikdye anlatimi formudur. Bu kavram, glincel haberlerin birkag 6nemli kelime ile 6zetlendigi
yeni bir gazetecilik pratigini ifade etmektedir. Bir Bakista Gazetecilik, haberlerin yayilliminda
yeni ve hizli bir yéntem olarak karsimiza cikmaktadir. Bu yayilmi ise, giyilebilir
teknolojiler/akilli saatler araciligiyla, haberlere ait anahtar kelimeleri kullanarak ve bunlari

sesli/titresimli uyarilar yardimiyla ileterek gergeklestirmektedir (Narin, 2018: 93).

Akilli saatleri, gazetecilik pratiginin minyaturlegtiriimesindeki en son adim olarak tanimlayan
Moran (2015)a gére bu saatler, kullanicilari ¢gevrim igi platformlardaki dizinelerce baslik ve
badlanti arasindan se¢im yapma zorunlulugundan kurtararak, onlara o anda ihtiya¢ duydugu
Ozel icerigi sunma gorevini Ustlenmektedirler. Dolayisiyla, Bir Bakista Gazetecilikte ilgili
iceriklerin kullanicilarin hizmetine en hizli ve uygun gekilde sunumu noktasinda otomasyon

blylk 6nem tasimaktadir.

Apple tarafindan piyasaya surilen, giyilebilir teknolojilerin bir pargasi olan iWatch'lar
enformasyonun tiketim bigciminde dnemli degisikliklerin yasanmasini saglamis ve dijital cagda
okuyucu kitlesi ile iletisim kurmak isteyen haber endustrisine yeni olanaklar sunmustur. New
York Times'in deyimiyle, Apple iWatch’a ait uygulamalar gazetecilikie yeni bir hikaye anlatim
turinldn baslangicini olusturacaktir. Okuyucular, Apple iWatch, iPhone veya iPad’ler araciligi
ile bir bildiri, makale veya haber metnine parmaklarinin uglariyla ulasabileceklerdir (Lever,
2015). Akilli telefonlardan bile daha kiigik boyutlara sahip olan bu cihazlar (akilli saatler)
binyesinde birtakim karakteristik 6zellikler barindirmaktadir. Bunlar (Silva-Rodriguez vd.,
2017: 189-190):

e Ekran okuyucuyu kapatma: Sesli komut 6zelligine sahip olmasindan dolayi kullanicilar igin
ilgi cekici bir iglevsellik saglamaktadir.

e Yakinlastirma: Kullanicilarin, ekranda ilgilerini ¢geken bir bélimua buyltmelerine imkan
tanimaktadir.

e Yazi tipi boyutu ayari: Yazi tipi boyutunu blyutmeye veya kugultmeye olanak tanimaktadir.

o Uyarilar: Akilli saatlerde mevcut olan bu yeni 6zellik, kullanicilarin igeriklere yonelik ilgilerini
cekebilmek icin onlara sesli veya hissi (titresimsel) bildirimler géndermektedir.

e Grey scale: Renklerle ilgili gérme bozuklugu yasayan Kigiler icin renk modlari
bulunmaktadir.

e Yazi metnini kalinlagtirma: Gérme kaybina sahip bireylere yardim etmek igin metni kalin

yaziya gecirme 6zelligine sahiptir.
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e Mono ses: Tek tarafli isitme zorluguna sahip olan bireyler stereo sesleri dinlerken seste
bazi kayiplar yasarlar. Mono ses 06zelligi sayesinde kullanicilar, bitlin sesleri hangi

kulagiyla duymak istediklerine yonelik tercih yapabilirler.

Bu yeni gazetecilik pratiginde “basliklar” basrol oyuncularidir. Medya kuruluglari, okuyucularin
ilgilerini ilk etapta ¢cekebilmek igin kisa ve etkili baslklar olusturarak (gerektiginde basliklarda
emojiler kullanarak) bunlari uygulamalar araciligi ile bireylerin bileklerindeki akilli saatlere

gonderirler. Burada 6nemli olan, enformasyona ait igerigin “bir bakigta” goérilebilir ve

kavranabilir olmasidir (Sekil 1 ve Sekil 2).
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Bir Bakista Gazetecilik son zamanlarda, okuyucular igin yeni bir bilgi kaynagi, gazeteciler icin
yeni bir istihdam alani ve gazetecilikte ise yeni bir hikdye anlatimi tarl olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Klglk veri ile karakterize edilen, habere ait gorselleri ve mini hikayeleri ¢arpici

sekilde okuyucuya sunan bu tip gazetecilik, gelismis bir mikro gazetecilik bigimidir (Narin,
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2018: 97). Bir Bakista Gazetecilik, gazeteciligin gelecegi agisindan ¢ok blytk 6nem tagsimakta,
teknolojik gelismelerin sonucunda var olan dijital aygitlar gazetecilik faaliyeti agisindan yeni
habercilik pratikleri meydana getirmektedir. Erglrel (2015)’e gore, gelecegdin dinyasinda yer
edinmek isteyen medya kuruluslari bu déntsime ayak uydurmali, Bir Bakista Gazeteciligi
yalnizca kullanicilarin bileklerindeki akilli saatlere haber génderme olarak disinmemeli ve bu
dogrultuda okuyucularin habere olan ilgisini canh tutacak yeni ve etkili yéntemler

kesfetmelilerdir.
4. Adim Adim Siiregte Gazetecilik: Yavas Gazetecilik

Yavas Gazetecilik hareketi, hayatin hizli akisina, 6zellikle de gazetecilikte 7/24 habercilik diye
tabir edilen yildinm hizindaki habercilik anlayisina karsi tutum sergileyen bir hareket olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Araliksiz ve sirekli olarak Uretilen haberlerin, nitelikten, derinlikten
yoksun ve guvenilmez oldugu goérist bu hareketin ¢ikis noktasini olusturmaktadir. Yavas
Gazetecilik hareketinde yer alan en 6nemli unsurlardan biri zamandir. Bu habercilik pratiginde
degerli enformasyon uretiminin, zamani etkili ve “yavas” kullanmakla gergeklesebilecegi ifade
edilmekte; buna karsin, haber unsuru tasiyan olaylarin incelenmesi, arka planlarinin
irdelenmesi ve sunumu noktasindaki siirecte ise “hiz”in olumsuz etkileri beraberinde getirecegi

gorusu hikum surmektedir.

Yavas Gazetecilik (Slow Journalism), bir tir olarak, hikayenin anlatildigi bicim ve form ile
ilgilidir; bir yaklasim olarak Uslubun 6tesine gegmekte ve temel ilkeler ile yontemleri ifade
etmektedir. Cogu zaman, derinlemesine raporlama igin zamana ihtiya¢c duyan ve dogru
perspektifleri bulmaya calisan bir gazetecilik tirt olarak goérilmektedir (Drok ve Hermans,
2016: 541). Susan Greenberg, Yavas Gazetecilik terimini makaleleri, roportajlar veya diger
ayrintilari ortaya ¢ikarmak igin belli bir zaman harcayan, digerlerinin gézden kacirdigi éykuleri
fark eden ve kurgusal olmayan bir bicim olarak tanimlamaktadir. Greenberg’e gére Yavas
Gazetecelik iki temel faktére dayanmaktadir: kalite ve zaman. Zaman faktoérd konuyu ele alan
yazarlarin birgodu igin ortak bir temeldir (Bilecen & Bayraktutan, 2018: 347). Le Masurier
(2012: 143), kavramin temelinde yer alan “yavaslik” hareketinin, habercilikte “hiz” ile ortaya
¢ikan sorunlara elestirel bir yaklasim oldugunu belirtmekte ve Yavas Gazetecilik kavramini,

nitelikli haber Uretimine fayda saglayacak yeni bir habercilik pratigi olarak tanimlamaktadir.

1980'lerden gelen “Yavas Yemek (Slow Food)” hareketinden ilham alan Yavas Gazetecilik,
haberlerin Uretimi ve tuketimi igin daha fazla zamanin gerekli oldugunu ifade eden, geleneksel
raporlamaya bir alternatif olarak dogmustur (Gambarato & Tarcia, 2016: 5). Gazetecilik,
dijitallesmenin getirdigi hiz bagimlihgindan arinmali, zamanini ve kaynaklarini, oykuiler
lzerinde derinlemesine yapilacak arastirmalar icin kullanmaldir (Drok ve Hermans, 2016:

541). Bu, nitelikli enformasyon elde etmenin 6n kosuludur.
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Yavas Gazetecilik, 6ncelikli olarak kaliteli ve dogru haber kurgusunun olusturulmasini
amaclamakta ve habercilikte “hiz” unsurunun meydana getirdigi bu kalitesizligin ortadan
kaldirimasina yonelik bir zihniyetin egemen olmasi icin micadele etmektedir. Kamuoyunun
gercek bilgiye ulasmasi, derinlemesine bir analiz sonucu olusturulan haberlerin topluma
aktariimasi ve haber Uretimi icin daha fazla zaman ayirarak kalite ¢itasini ylikseltmeye calisan
Yavas Gazetecilik hareketi, ¢adimiz medya ortaminin gergekligi g6z o6ninde
bulunduruldugunda son derece mesakkatli ve zor bir hedefi gergeklestirmeye ¢abalamaktadir
(Bulunmaz ve Cetin, 2018).

Yavas Gazetecilik hareketi ile asil hedeflenen, kitle iletisim araclari vasitasiyla insanlarin
surekli olarak maruz kaldiklari enformasyon bombardimaninin, onlarin belleklerinde meydana
getirdigi tahribata dikkat cekmek ve ugradiklari manipilasyonlarla micadele etmektir. Alvin
Toffler, asir hiz sonucu yogun enformasyon bombardimanina maruz kalan insanlarin yapma
ve disunme yeteneklerini kullanmakta guglik cekebileceklerine degdinirken, diger taraftan
bireylere gereginden fazla bilgi yiklenmeye calisiimasinin onlarda huzursuziuga sebebiyet
verebilecegini sdylemektedir (Guven, 2011: 119-120). Yavas hareketinin 6zinde,
gercgeklestiriimesi arzulanan edimlerin dogdal akiglarina uygun olarak devam ettirilmesi gayesi
bulunmaktadir. Cagimiz dretim ve tuketim iligkileri g6z énune alindiginda, bireylerin sistem
tarafindan kendileri icin belirlenmis rollere buriinmek zorunda kalmalari, bahsi ge¢cen dogal
akisa ne denli uyum sadladiklari hususunda tartisma konulari gindeme getirmektedir
(Bulunmaz ve Cetin, 2018).

Delayed Gratification dergisi, ginimuzde Yavas Gazetecilik hareketinin en énemli temsilcisi
konumunda yer almaktadir. Yayimlarini, bu hareketin ilkeleri dogrultusunda gercgeklestirilen
dergi, 2011 yilinin ocak ayinda Rob Ochard ve Marcus Webb tarafindan kurulmustur.
GUnumuzun ultra-hizh haber dongusindn ilk etapta insanlara dogruyu soyluyor(musg) gibi
gorundugunu fakat onlara/bizlere, aslinda tam olarak neler olup bittiginin anlatiimadiginin altini
cizen kurulus, bu noktada isleri “yavas’tan alarak dedgerli enformasyon Uretme cabasi

icerisinde oldugunu ifade etmektedir.*
5. Gazetecinin Gorgu Tanigi: Drone Gazeteciligi

Askeri amaglar igin gorinti elde etme araci olarak tasarlanan ve yaygin olarak drone olarak
adlandirilan insansiz hava araclari (iHA), diger hava aracglarina gore iki temel avantaj
sunmaktadir: daha dusik maliyetli kabul edilmeleri ve bir pilotun yasam riskini en aza
indirmeleridir (Tremayne ve Clark, 2014). Bu avantajlari saglayan drone’lar ginimizde
glvenlik, gozetim, kesif, ulasim, lojistik, iletisim, insani yardim, televizyon, sinema ve

gazetecilik gibi farkl alanlarda sivil ve ticari olarak kullanim bigimlerine sahiptir. Habercilikte,

4 https://www.slow-journalism.com/

167



uzama ve mekana iliskin zorluklari azaltarak haber anlatim ve sunum tekniklerini
zenginlestirmesiyle 6nemli ve goérece yeni bir teknoloji olarak goérilmektedir (Goldberg,
Corcoran ve Picard, 2013). Uzaktan kontrol edilerek havadan hareketli gorintli almayi
saglayan drone’lar 6zellikle orman yangini, tsunami, deprem, sel baskini, aktif yanardaglar ve
ndkleer santral kazalari gibi insan hayati igin tehlikeli olabilecek bdlgelerden gdrinti ve bilgi
elde edebilmektedir. Drone’lar, yerlesim yerlerinin uzaginda meydana gelen ucak kazasi, ¢i1g§
dismesi gibi olaylara hizl bir sekilde erisim olanagdi saglamasinin yaninda miting, gosteri ve
ayaklanmalar gibi genis kitle katiiminin s6z konusu oldudu toplumsal olaylarda disik
maliyetlerde, dinamik ve hizli gbérintl alma &zellikleri ile gazeteciler i¢in bir “gérgu tanigr”
olarak goérulmektedir (Gynnild, 2014; Kavakli, 2018).

Japonya’da 2011 yilinda meydana gelen devasa deprem ve ardindan olusan tusinaminin
Fukusima Nikleer Santralinde neden oldugu facia sonrasi radyasyon ve yikim nedeniyle
girilemeyen bolgelerdeki zarar tespit ve kurtarma galismalarinda kullanilan drone’larin ortaya
koydugu performans dikkat ¢ekici olmustur (Corcoran, 2014). Bununla birlikte, 2013 yilinda
Avustralya’da ¢ikan Tasmanya ve New South Wales orman yanginlarina ait amatérler
tarafindan drone kullanilarak gekilen ve YouTube’a yuklenen videolar, ABC TV ve BBC News
gibi blylk medya kuruluglarinin haberlerinde kullaniimistir (Cividrones, 2013; Corcoran,
2014). 2014 yihinda New York’un Dogu Harlem bdlgesinde bir gaz sizintisi nedeniyle meydana
gelen patlama sonrasi bir helikopterin giremeyecedi noktalardan vatandaslar tarafindan drone
kullanilarak goruntuler elde edilmis, bu gorintiler yerel ve ulusal medya kuruluslari tarafindan
haberlerde kullaniimistir (Holton, Lawson ve Love, 2015). Bu yoéniyle drone’lar yalnizca
profesyonel gazetecilikte degdil, ayni zamanda yurttas gazeteciliginde de kullanilabilmektedir.
Drone’larin uluslararasi medya kuruluglar tarafindan haber tretiminde kullanildigi ilk 6rnekler
arasinda BBC News'in Filipinler'deki sel felaketiyle ilgili video haberi, 2. Dinya Savasi’nda
kurulmus olan ve bir milyondan fazla kisinin yasamini kaybettigi Auschwitz toplama kampinin
bugunune iligkin video haberi ile CNN’in Filipinlerde 2013 yilinin Kasim ayinda meydana gelen

Haiyan Tayfunu’na iligkin haberi yer almaktadir (Kavakl, 2018).

Drone’larin gazetecilik alaninda kullanilmasi gazetecilerin haber toplama ve haberi sunma
pratiklerinde bazi degisimlere neden olmustur. CUnkl drone’lar oldukg¢a kiglk olabilen
boyutlari, manevra kabiliyetlerindeki hiz ve gesitliligi, havadan kugbakigi ve hareketli gérantu
elde etme Ozellikleriyle insanin goéris kapasitesinin fiziksel sinirlarinin agsilabilmesini
saglamaktadir (Clarke, 2013). Bu o6zellikleri ile haber vyerinin goéruntilenebilir alanini
genisletmekte, habere erisimi pratiklestirmekte ve habere konu olan olaylara iligkin farkh bakis
acilarindan goéruntl alinmasini saglamaktadir. Elde edilen bu gugcli gortntiler ayni zamanda
haber icerigini ve haber anlatimini zenginlestirerek haberin daha gug¢li sunulabilmesine de

olanak saglamaktadir (Holton, Lawson ve Love, 2015). Drone’larin ginimiz kosullarinda
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islevleri dusunuldiginde helikopter ve ugak gibi hava araclarina gore daha distk maliyetli
olmasi, profesyonel medya kurumlarinin yani sira alternatif medya uygulamalari agisindan da
bu araclari daha kullanilabilir hale getirmektedir (Estrin, 2017; Gynnild, 2014; Holton, Lawson
ve Love, 2015; Tremayne ve Clark, 2014).

Drone’larin hem gazetecilik alani agisindan hem de diger alanlardaki kullaniminda sagladigi
avantajlarin yaninda bazi sinirliliklar ve endiseler de bulunmaktadir. Ozel hayatin gizliliginin
korunmasi, kamu guvenligi ve saghdinin korunmasi, elde edilen bilgilerin paylagimi ve
glvenligi konulari gazetecilik alaninda oldugu gibi diger alanlarda da endigelere neden
olmaktadir. Ayrica, kamuoyunun dogru bilgilendiriimesi agisindan yalnizca drone araciligiyla
elde edilen goérintllere dayali bir haber tretimi, haberin yanhs ya da eksik sunulmasina neden
olabilecektir (Culver, 2014; Holton, Lawson ve Love, 2015; Kavakl, 2018). Drone’lar
gazetecilerin ve diger kigilerin glvenli bir sekilde yaklasamadigi aktif volkanlar veya kasirganin
vurdugu bodlgeler gibi tehlikeli alanlara gidebilirler. Ancak drone’lar, kalabalik bodlgelerde ve
kurtarma ekiplerinin ¢alistigi afet bdlgelerinin Uzerinde calistirildiginda tehlike potansiyeli géz
ardi edilmemelidir. Kuvvetli rizgér, radyo frekans sinyallerini bozacak gurultiler, mekanik
arizalar ve operator hatalari potansiyel olarak drone’lari digUrebilir ve 6limcll sonuglar ortaya
cikarabilir (Schroyer, 2014; Tremayne ve Clark, 2014).

6. Gazetecilikte Yeni Bir Hikdye Anlatim Formu: Sanal Gergeklik

Haberi okumak ya da izlemek yerine ortamda bulunma (bulunusluk algisi) hissi yasatan,
habere konu olan olay ya da durumu birinci kigi olarak deneyimleme olanagi getiren ve duyusal
gercekgiligi artirarak izleyiciye empati yolunu acgan sanal gercgeklik (virtual reality-VR)
teknolojileri ve uygulamalari, haberciligin gelecegdini etkileyebilecek yeni bir form olarak
degerlendirilebilir (Caba, 2018; De la Pefia vd., 2010; Watson, 2017). ClnkU sanal gergeklik
teknolojisi  kullanilarak sunulan icerik gercekten gulgli bir sekilde olusturulmussa,
deneyimleyen kisiyi dehset verici bir korkuyla sarsabilir, muthis bir eglenceyle kahkahalara
bogabilir ya da blylk bir Gzintlyle aglatabilir (Watson, 2017). Haberi gli¢clendirmek ve kanit
saglamak i¢in kullanilan fotograf ve hareketli gérintileri elde eden kameralar, her zaman bir
haberi anlatmak ve sunmak igin gereken gorintileri elde edemez. Ug boyutlu grafiklerle
olusturulan sanal gergeklik uygulamalari tim haberlere katki saglayamaz, ancak bir seylerin
neye benzeyecedi konusunda hayal glicini kullanmayi gerektiren haberlerde istenilen etkiyi
saglayabilir (BBC, 2017). Coklu ortam ve etkilesimli gazetecilik uygulamalar ile baslayan
dénusim gunumuzde sanal gerceklik teknolojilerinin  de habercilik pratiklerinde
kullanilabilecedi bir boyuta gelerek “immersive gazetecilik” olarak belirtilen yeni bir alanin
ortaya cikisini saglamaktadir (De la Pena vd., 2010). Immersive, ¢ boyutlu, gercek olmayan,
sanal ya da alternatif bir ortam olusturularak izleyiciyi timiyle olay ya da konunun igine

cekmek, kusatmak ve cevrelemek seklinde tanimlanmaktadir. Bdylece, haber hikayelerine
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konu olan olay ve durumlarin izleyiciye birinci kisi deneyimi kazandiracak sekilde tasarlanmasi
mumkuin olabilmektedir. Glinimizde, 360 derece videolar, grafik tabanh mobil sanal gergeklik,
oda o6lgeginde sanal gercgeklik, elde tasinabilir artirllmis gergeklik ve basa giyilebilir artirilmis
gerceklik biciminde kullanilabilen bu teknolojilerin yarattiklari deneyimler farkl olmakla birlikte,
medya kurumunun yaptigi yatirrm maliyeti, haberdeki hikaye turlerine ve profesyonel yeterlige
gore degisebilmektedir (Hardee ve McMahan, 2017).

The Guardian gazetesi okuyuculari ve izleyicileri igin sanal gergeklik teknolojisini kullanarak
etkilesimli bir ortam (theguardian.com/vr) sunmaktadir. Ayrica, The New York Times gazetesi
de 306 derece videolari ve ug¢ boyutlu grafikleri kullanarak okuyuculari habere konu olan olayin
ve durumun icinde hissettirmek icin sanal gerceklik ortami
(http://www.nytimes.com/marketing/nytvr/) olusturmustur. Mobil cihazlarda Ucretsiz olarak
calistinlabilen bu uygulamalarda sunulan hikayelerin izleyicilere gug¢lu deneyimler
hissettirebilmesi igin basit bir VR go6zlugu ve kulaklik yeterli olmaktadir. Sekil 4de The
Guardian gazetesi ve Sekil 5.’te ise The New York Times gazetesi tarafindan sunulan sanal

gerceklik uygulamalarina ait 6rnek gortntuler gosterilmektedir.

Glglr%lian

Sekil 4. 6x9: The Guardian Gazetesi’'nin bir hapishane hiicresindeki mahkimun

deneyimlerini paylastigi sanal gergeklik ortami
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Sekil 5. The Displaced: The New York Times Gazetesi’nin savas yuzinden yasadiklari

yerlerden ayrilmak zorunda kalan ¢ocuklarin hikayesini paylastigi 360 derece video gortntusu

Sanal gerceklik teknolojilerinin gazetecilik ve habercilik alaninda yayginlastirilabilmesi icin
medya kuruluslarinin bu yeni teknolojileri kullanmaya yonelik girisimci stratejiler belirlemesi ve
bu yénde yatirrm yapmasi, gazetecilerin sahip olmasi gereken yeterliklerin bu teknolojileri
yaratma ve kullanma yéninde gelistiriimesi ya da bu yonde bilgiye sahip uzmanlarla birlikte
calisabilecek yeni is modellerinin gelistirimesi gerekmektedir (Watson, 2017). Ayrica bu
teknolojileri kullanabilmek i¢in 6zel donanima sahip izleyici orani, izleyicilerin bu teknoloji ve
donanimlara yonelik olumsuz tutumlari ve yeterli bir anlayisa sahip olmalari, gazetecilik ve
habercilik alaninda sanal gergeklik teknolojilerinin kullanimini sinirlandirmaktadir (Caba, 2018;
Watson, 2017).

Sonug

Tarihsel slregte 6rgutll ¢ikarlar, merak unsuru ve bu alandaki birikimin bilesimi sonucunda
varliga gelen (Poe, 2015) teknolojik gelismelerin iletisim ve haberlesme alaninda adim adim
yanki bulmasiyla birlikte yeni bir teknolojik cagin kapilari aralanmistir. iletisim ve medya
tarihinde uzun bir art alana sahip olarak glinimuze kadar uzanan sirecin bugiin geldigi nokta
dijital bir ddntsim slrecine karsilik gelmektedir. Bu dijital déntisim surecine teknolojik gelisme
ve buluglarin hem birikiminin hem de sigramasinin Grind olan bir ritimle sdregelmektedir.
Ornegin iletisim ve medya tarihi baglaminda elektrikli telgrafin bir sicrama olarak
degerlendirilebilmesine benzer sekilde daha Once iletisim ortam ve araglarinin yalnizca
takipgisi veya kullanicisi olan bireylerin teknolojik gelismenin kendi igindeki dinamizmle birlikte

icerik Ureticisi durumuna gelmeleri de bir sigrama olarak dusundlebilir.

Dijital déndsim sdreci, medya ve gazetecilik ekosistemini kayda deger bir kirllmaya

ugratmistir. Bu kapsamda geleneksel kitle iletisim araclarinin ve iletisim profesyonellerinin
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icerik Uretimi ve iletimi Gzerine kurulu olan ve agirlikl olarak tek yonla bir aktarim sireci Gzerine
kurulu bicimde isleyen Kkitle iletisimi boyutu ve gazetecilik; yeni imkanlarin, yeni kavram ve
pratiklerin devreye girdigi bir cergeve icine oturmustur. Bu gercevenin ilk akla gelen basliklari;
blylk veri ve veri gazeteciligi, yavas gazetecilik, robot gazetecilik, drone gazeteciligi, bir
bakista  gazetecilik/bak-ge¢  gazeteciligi, gazetecilikte sanal gergeklik  olarak
siralanabilmektedir. Yeni bir gazetecilik ekosistemine isaret eden bu tir kavramlar ve bunlarin
uygulamalari, medya dinyasindaki dijital dénisimi anlatmasinin yani sira ayni zamanda
geleneksel gazetecilerin rollerindeki, is akis slreclerindeki ve islerini icra etme bigimlerindeki
degisimlere de isaret etmektedir. Oyle ki kurumsal bir medya organizasyonu iginde meslegini
icra etme imkanindan yoksun olabilen gazeteciler ve iletisim profesyonelleri, sosyal ag
sitelerinde igerigini, tonunu, ritmini, trand, zamanini vb. kendi belirleyebildigi bir gazetecilik ve
yayin faaliyeti gergeklestirebilmekte ve bu ortamlardan genis bir hedef kitleye ulasabilmektedir.
Ote yandan gazeteci veya iletisim profesyoneli olmayan siradan bireyler de kendi 6lgeklerinde
veya kurumsal medya organizasyonlarinin sagladidi platformlar araciligiyla habercilik benzeri
bir faaliyet icerisine girebilmektedirler. Bu dijital dénisimun sirayet ettigi bir diger nokta ise
geleneksel medyanin kendini yeni iletisim ortamlarina ve onlarin iletisim alaninda hem
gOndericilere hem de alicilara sundugu genis imkanlara uyumlulastirma sireci olmustur. Bir
baska deyisle, mevcut kitle iletisim araglar, yeni iletisim teknolojileri ve ortamlarina

eklemlenerek karma bir iletisim ortamini meydana getirmektedir.

Dijital dontsum, gazetecilik ve medya baglaminda mesleki rol ve surecler ile yeterliliklerin de
yeniden tanimlanmasi ve guncellenmesi gibi bir gereksinim ve gerekliligi de beraberinde
getirmistir. Bu kapsamda mevcut medya dlnyasinda geleneksel gazetecilik becerileri Gnemini
korumaya devam etmektedir. Dolayisiyla &zellikle gazeteci adaylar agisindan temel
yoénelimin; geleneksel mesleki beceri ve yeterliliklerin tGzerine yeni iletisim ortamlarinin ve
teknolojilerinin gerektirdigi donanimin edinebilmesi olmalidir. Bir bagka deyisle; en temelde
kamunun bilme hakkiyla baglantili olarak gundemi takip etmesi, analiz yapabilmesi,
kamuoyunun kanaatlerini agiklayabilmesi ve gindem olusturabilmesi, arastirmasi, sormasi,
sorgulamasi, sorunlarin ¢dézim slrecini izlemesi, dogrulama mekanizmalarini igletmesi vb.
gereken gazeteci adaylarinin ayni zamanda yeni gazetecilik ekosisteminin gerektirdigi bicimde
blylk veriye dayali olaylari 6zgin bicimde haberlestirebilecek temel donamina vakif
olabilmesi, temel dizeyde yazilim ve kodlama bilgisine sahip olmasi, cesitli kosullar ve
ortamlarda teknoloji kullanimini devreye sokabilmesi gibi birtakim yeterlilikler de kendini

dayatmaktadir.
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